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Objectifs quantitatifs du programme Local de Prévention

1.1. Rappel du contexte reglementaire et des objectifs nationaux et régionaux

Les PLPDMA sont des programmes dAactions dAune durdee

réduction des déchets compatibles avec la réglementation nationale et  régionale.

Conformément aux obligations réglementaires, le PLPDMA doit fixer un objectif de réduction  des quantités de
DMA produits (R. 541-41-23 du code de | AenA miominmanente PLPDMA doit
| Nobj ecti f deeéddcton de 05 % das@GecBets en 2030 par rapport a 2010.

Pour rappel, les objectifs nationaux et régionaux généraux en matiére de DMA sont :

?» Loi Anti-gaspillage pour une économie circulaire (AGEC) : réduire de 15% la quantit¢ de DMA en
kilogramme par habitant entre 2010 et 2030

> Plan Régional de Prévention et de Gestion des Déchets (PRPGD) de la Région Occitanie :-13 % entre 2010

de 6

per met

et 2025,avecune étapea -1 0 % entre 2010 et 2020, puis une prolongat

atteindre -16 % a 2031.
Les objectifs nationaux et régionaux concernant le flux spécifique des biodéchets sont les suivants :

> Au niveau national, | Aobl i gati on de msokt®n deri aga saucce des Biadécleets
obligatoire pour les collectivités a compter du 1 ©" janvier 2024 ;

? Au niveau régional, la réduction 13 % en 2025 et 16 % en 2031 des OMR, la part des biodéchets dans
les OMR (estimée a 74,5 kg/hab.an en 2015) serait ainsi réduite de 50 % en 2025 puis de 61% en 2031 ;

?» Auniveau régional, une réduction de la prise en charge des  végétaux par le service public de - 20% pour
2025 et - 25 % pour 2031 par rapport a 2015

?» Au niveau national, une r éduction du gaspillage alimentaire , d'ici 2025, de 50 % par rapport a son
niveau de 2015 dans les domaines de la distribution alimentaire et de la restauration collective et, d'ici
2030 dans les domaines de la consommation, de la production, de la transformation et de la restauration
commerciale.

Au niveau régional le PRPGD fixe également des objectifs de réduction en matiére de déchets assimilés et
dAencombr ants

> Une réduction de la quantité de déchets assimilés (22% des OMR en moyenne) : -10% les assimilés
présents dans les OMR en 2025 et -15% en 2031 par rapport a 2015 ;

?» Uneréduction de sflux d Ae n c o mbdeal@% our 2025 et -15% pour 2031 par rapport a 2015 ;

> Atteindre | Néquivalent de 5% du tonnage des déchets mén

dAici a 2030.
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1.2. Rappel du diagnostic des déchets

Représentation graphique des performances DMA de
| NAAggl omération et des références
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Figure 1. Production de déchets

1.3. Objectifs validés

Sur la base des objectifs reglementaires, du diagnostic territorial ainsi que des échanges avec le service
prévention, plusieurs objectifs quantitatifs de réduction ont été fixés concernant trois types de flux

? Les Déchets Ménagers et Assimilés (DMA)
? Les Ordures Ménageres Résiduelles (OMR)

?» Les végétaux

1.3.1. Objectifs pour les DMA

LAAggl omér ati on
pour atteindre 840 kg./an/hab. , soit - 9 568 tonnes, soit - 210 kg/hab.

d ufixéP a/yosb j deeédulitinCled BMA des t20 % en 2031 par rapport a 2023
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DMA

- 210 kg/hab
soit - 20 % sur la durée du PLPDMA

Déchets Ménagers et assimilés
(kg./hab.)
1288

1050
840

2010 2023 -20% en
2031 par
rapport a

2023

Figure 2. Objectifs de réduction des DMA

1.3.1. Objectifs pour les OMR

Les principaux | eviers pour réduire |l a quantité dAOMR sont
environ de 36% des OMR sur |l e territoire de | AAggl omératio
usagers (prévention et détournement des recy clables présents dans les OMR).

Une étude relative au tri a |la source des biodéchets, menée
potentiel de détournement des biodéchets présents dans les OMR a 16 % des OMR sur le territoire du Pays de
| AOr. Cette hypotduweperspecivede Eductiontdes grduées ménageres.

LAAggl omération du Pays d eéductionQles OMR des20 % f erx2831 pafragpgrtea 323 f d e
pour atteindre 332 kg/hab./an | soit - 3 779 tonnes, soit - 83 kg/hab.

OMR

- 83 kg/hab
soit -20 % sur la durée du PLPDMA

Ordures Ménageéres Résiduelles
(kg./hab.)

542

415
332

2010 2023 -20%en
2031 par
rapport a

2023

Figure 3. Objectifs de réduction desOMR

1.3.1. Obijectifs pour les Veégétaux
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Les végétaux représentent un flux trés important sur le territoire de POA, avec plus de 12 000 tonnes en 2023,

soit plus de la moitié des déchets « occasionnels » déposés en décheterie. A titre de comparaison, ce flux est 4

fois plus i mpor tuwnmveau sational (R6D Ag/hgbuaf sur POA contre 69 kg/hab.an au niveau
national). Les végétaux représentent également plus dAun qu
de | ANANAggl omér ati on.

Le Plan Régional de Prévention des déchets fixe en objectif de réduction des végétaux produits de - 25 % entre

2015 et 2031. Sur le territoire de POA la production de végétaux était de 315 kg./an/hab en 2015. Nous vous

proposons de retenir un scenario de r  éduction des végétaux plus ambitieux que celui proposé par le PRPGD, en
prenant | Aannée de r éf ér en c-25%26\&@taex en 2031 paerapparta 208 j ect i f de

LAAggl omération du Pays deréductioddes wdémsxtde f i 26 &oen 203l mérjapport i f de
a 2023, soit 7 3 044 tonnes, soit 67 kg/hab.

Végétaux
- 67 kg/hab
soit - 25 % sur la durée du PLPDMA

Végétaux
(kg./hab.)

312
267

200

2015 2023 -25% en
2031 par
rapport a

2023

Figure 4. Objectifs de réduction des végétaux.

Orientations stratégiques

Les orientations stratégiques posent le cadre dans lequel les actions du PLPDMA se construisent en visant :
> Le respect des obligations reéglementaires par | ANAggl omé
?» La capacité a atteindre les objectifs fixés.

YMai s aussi
> Le bon déroulement du PLPDMA ;

> La cohérence avec les actions déja menées et les caractéristiques du territoire et les moyens mis en
ceuvre pour y parvenir

> La capacité du programme de prévention a évoluer en fonction du contexte local, régional et national ;
> Le maintien dAune dynamique ter;ritoriale autour de |l a pi

> Elles sont structurées et concourent a une vision commune.
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Chaque orientation stratégique est détaillée dans les paragraphes ci  -apres.

2.1. Sensibiliser et former les habitants aux gestes de prévention

> Constat : Enjeu crucial pour | e développement de | a pr é\

> Leviers : Mettre des outils a disposition, montrer | Aexe
proposer a la fois des temps courts et des accompagnements plus poussés

2.2. Engager des actions de promotion du réemploi et de la réparation

> Constat : De nombreux acteurs développent des projets pour le réemploi sur le territoire qui
permettraient de participer a réduire le gisement déposé en déchéterie

> Leviers : promouvoir et accompagner techniqguement et financierement les acteurs dans le
dével oppement des projets pour sAassurer de | eur pérenni

2.3. Faire de la prévention des végétaux et restes alimentaires une priorité

> Constats : Les OMR de | ANAAggl omérati on sont composés a plus d
solutions de tri a |l a source sont en train dAétre dével
% des déchets déposés en déchéterie.

> Leviers : Poursuivre le déploiement du tri a la source et renforcer les solutions de gestion alternatives
de végétaux

2.4. Développer des partenariats avec des acteurs locaux (également les communes
du territoire)

> Constat : Des associations, porteurs de projets, entreprises, etc. sont nombreux sur le territoire, pour
certains déja en lien avec les collectivités, qui sont des relais forts auprés des habitant-es

» Leviers : Créer des partenariats avec les acteurs bien implantés et identifiés par les habitant-es qui
pui ssent étre relais des actions de | AAggl omér ati on

2.5. Renforcer la dynamique de transversalité avec les services

» Constat : Pl usieurs projets politiques portés par | NAggl o
différents services. De nombreuses thématiques sont liées a la réduction des déchets, telles que la lutte
contre |l e gaspillage al i ment LlinmaeAir Bnergié.a mi se en ocuvre du
> leviers: Veiller a mettre en place une coordination entre |
|l e pilotage que |l a mise en ocuvre des différentes action

sANest fixée.

26. Faire pr e wxemplaitd é:c o

> Constat : Afin dAétre | égitime dans | Aaccompagnement de | A
réductiondes d é chet s, | AAggdeononéar exénplaile doi t
> Leviers : Engager chaque services et communes de | ANAggl omér

des déchets.
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Programme dAactions

3.1. Bilan des actions retenues

3.1.1. ldentification des actions

A I ANissue de |l a démarche de concertat i onneedixanthime ado\raxu li toatsi on
ont été identifiées.

Sur | a base dAun classement des actions en fonction de | eur s
vingt actions ont été retenues par | e Pays ,eracdord &ec les orientations stratégiques et les objectifs
du PLPDMA.

3,1.2. Réalisation des fiches actions

Pour chaque action, des fiches actions détaillées  ont été réalisées.

Un cadre dAévaluation et de suivi a e nobjgrtdsrchiffréls a atteindret € ét abl i
propres a chaque action ainsi que moyens humains et financiers estimés. Des potentiels de réduction ont
également été calculés pour les actions pour lesquelles cela était possible.

Les fiches actions sont standardisées et précisent, outre les éléments présents dans le cadre de suivi, des
él éments tels que | e contexte, |l e phasage, Il es modal i tés de
qualitatifs, les acteurs a associer , les modalités de communication, etc.

La mise en cuvr e dchebonnéecet planifiees surdes & anaées du PLPDMA afin dAassurer
lissage des moyens humains et financiers sur la période.

3.1.1. Liste des actions retenues

Les vingt actions retenues ont été répartiesselonles axes t hémati ques de | NADEME
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e Axe 1: Eco_exemplarité e Axe 2 : Sensibilisation des publics

1. Engager l'ensemble des services de

srie > - B 5. Communication (innovante, numérique,
I'Agglomération dans la prévention des déchets

cartographie du zéro déchet)

2. Charte d'éco-exemplarité des communes 6. Communauté Ambassadrice
3. Marchés publics responsables o Axe 4 : Végétaux et restes
alimentaires

4. Accompagner les organisations d'événements
13. Développer le tri a la source des biodéchets
@Axe 3 : Consommation Responsable 14. Rendre autonomes les communes dans leur

gestion des végétaux

7. Favoriser le réemploi des emballages en verre 15. Le jardin du futur

8. Promouvoir la consommation d'eau du robinet a Axe 5 : Augmentation de la durée

9. Promouvoir les textiles sanitaires lavables de vie des Objets

16. Promouvoir la réparation
10. Défi Famille Zéro Déchet

. . . L 17. Centre commercial de la seconde main
11. Organiser des ateliers ZD « faire soi-méme »

12. Marché Zéro déchet 18. Expérimenter la mutualisation
oo ; —A Axe 7 : Optimisation de la
Axe 6 : Outil économique m . ptimi:
gestion des déchets
19. Etudier la mise en place de la tarification 20. Aménagement des centres de valorisation +
incitative sur le territoire développer les points de réemploi

Figure 5. Liste desactonsd u PLPDMA du Pays de | AOr
3.2. Fiches actions

Les fiches actions sont présentées dans les paragraphesci -apr és par axe de | NAADEME.
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Axe 1 - Eco-exemplarité

Action n°1

Engager I'ensemble des services de I'Agglomération dans la
prévention des déchets

Contexte

Cette action consiste a intégrer les enjeux de la
prévention des déchets dans les pratiques des
services de I'Agglomération du Pays de I'Or et dans
la vision et le discours des élu-es.

Les lois LTECV (2015) et AGEC (2020) encouragent les
collectivités a  réduire les déchets des
administrations (biodéchets, papiers, plastiques,
achats publics issus du réemploi, etc.). Elle répond
également a l'engagement fixé dans le PCAET du
Pays de I'Or daccompagner a la conduite du
changement des agents et élu-es.

-

9 Pour ce faire ...

Clles annuelles woncomi 2025 | 2027 2028 | 2029 | 2030 | 2031

Nombre de réunions de promonon de

@ Objectifs recherchés

» Montrer I'exemple afin d'inciter les
habitant-es a réduire leurs déchets

+ Engager I'ensemble des services
(agents et élu-es) a la prévention
des déchets et les informer des
actions menées sur le territoire et
de leurs avancées

+ Disposer de relais au sein de
I'’Agglomération pour fournirun
appui communicationnel et
opérationnel aux actions

\.
Portée opérationnelle @ @
o Elevée Public visé Fluximpacté Potentiel de réduction DMA
Pricrite: @ @ @® ® O Services et Déchets de 0,09 kg/hab./an
Facile élu-es de I'Agglomération
Difficulté: @ @O OO Agglomération

la démarche avec les services et 4 10 10 nszfefggx n(gSis;ng
structures de I'Agglomération arrivants) arrivants)
Nombre de services et structures de , e )

! 5 fjon inté ’ i tent
I'Agglomération intégrant de nouvelles 4 10 10 e g:ﬁ:j as,sgﬁgﬁseg“gﬁ o
pratiques de tri et prévention
Pourcentage d'agents sensibilisés 13% 36% 68 % 100%

(Nombre d'agents sensibilisés/nombre dont23%  dont32%  dont32% 100% 100%
total d'agents) suppl. suppl. suppl.

Moyens prévisionnels

Humains
» Service prévention: 0,16 ETP

» L, .

:\ Matériels

> Mise a disposition de
salles de réunion

’€ Financiers
» 800 €/an (fonction. + invest.)

Acteurs a mobiliser
Services du Pays de I'Or

+ L'ensemble des services de I’Agglomération
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Action n°1 - EngagerI'ensemble des services de I'Agglomération dans
la prévention des déchets

9 Déroulé de l'action

I'Agglomération
pour avoir un

Recommandation:

Bilan des actions de
réduction des déchets au Recommandation:
sein de 'Agglomération Distinguer le tri et la prévention des déchets dans la
menées jusqu'a présent formation a destination des élu-es etdes agents,
. i [7 notamment en rappelant la prééminence dela
Co(r;cept'lon dtes' reudnlons prévention des déchets sur les autres modes de
< i € presemntation;aes traitement comme inscrit au Code de I'Environnement.
Preparation démarches de prévention
_ Détermination des indicateurs de suivi des actions et des En |ien'a\fec I'gction 3.
IE modalités de suivi dans la perspective d'observation des Marchés Publics
démarches de prévention de I'Agglomération Responsables
Déploi d ] def o P . . Session Session
[ Ip— - Dep oiement e; Elfmps. e o:n::atlon =et information IS NOUVeALX
( : services et élu-es agents agents
Commencer au
siege de

premi’ei_' retour — . Il peut étre intéressant d'identifier des personnes
d'expériences Détermination des modalités | | référentes parservice, expliciter leur réle etles besoins
etinciter des échanges (réunions en d’appui au déploiement de la démarche, etc.
ensuite les présentiel, échange de mail,
structures et visites de sites ...) Synthése des bonnes pratiques
annexes.
— Communiquer annuellement les résultats de 'année, informer sur les enjeux et pratiques
de réduction des déchets
Mettre en place un Communication interne et externe
r o - .
Charte de I'Eco- Cibles : Agents et élu-es et habitant-es
- rd . -
exemplarité Modalités :
» La charte de - Page intranet promouvant les bonnes
> LaCSMAacréeune charte de ZonL pratiques mises en place (récapitulatif des
« I'éco-exemplarité ». Elle Bl AP actions mises en place sous forme d’une
comprenddes actionssurles — exemplarite lettre d'information ou d’un article, par
déchets (mqrrnser: les _ exemple).
consommations d'eau, @ M d ication habituel
d'énergie et de matiéres 3 oyens de communication habituels
premiéres ; favoriser la - Objectifs:
réduction et la valorisation des egg;nfaﬁg f;fceo.-‘-a
déchets, etc.). pCSMA Informer I'ensemble des usagers et mettre

en valeur les actions mises en place.

A — - Inspirer potentiellement les entreprises, les

[ associations et les administrations pour
@ réduire leurs déchets.

OBJECTIF
TERD DECHET
PLASTIOUE

> LaRégion Sud Provence-Alpes-Cote d’Azur et 'ARBE proposentune charte
d'engagement” Zéro Déchet Plastique » pour accompagner, notammentles
s collectivités, a mettre en place des plans d'action de réduction de 'usage des
Charte de I'éco- plastiques a usage unique, surl'optimisation de la gestion et du tri des déchets
exemplarité Région SUD plastiques et I'adoption de solutions de réemploi.

10
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Axe 1 - Eco-exemplarité

Action n°2

Charte d'éco-exemplarité des communes

Contexte

L'éco-exemplarité doit faire partie du quotidien des
différents services publics, de l'organisation du travail
en passant par les achats et marchés publics, jusqu’aux
messages diffusés a la population. Mener une action
d'éco-exemplarité auprés des communes, au plus
proches des usagers est essentiel pour embarquer la
population et assurer la légitimité des actions de
prévention proposées aux citoyens.

Accompagner les services et équipements des
communes du territoire du Pays de ['Or dans
'amélioration de la gestion des déchets et dans leur
réduction doit également permettre de diminuer la
quantité de déchets produite.

Portée opérationnelle W)
o Elevée Public visé
Priorite: 0 @ @ @® O Les services et équipements
Moyenne communaux (Mairie, Petite
Difficultée: @ ®@ ® O O enfance, Bibliothéque, Sport/
-~ loisirs / associations, Services

techniques, Office du tourisme,

CCAS, etc.)
9 Pour ce faire ...

Nombre de communes ayant signé la
charte

Nombre de communes ou services des
communes diagnostiqués

Moyens prévisionnels

M Humains
» Service prévention: 0,15 ETP

X‘ Matériels

> Supports de communication
(affiches, guides, ...

> Matériel de pesée

N
@ Objectifs

+ Améliorerla gestion des déchets des
services et équipements communaux
et réduire la guantité collectée;

+ Diffuser les bonnes pratiques et
créer une cohérence entre les
pratiques de I'Agglomération etdes
communes;

+ Accompagnerles services et
batiments a trouver des solutions de
tri (8 flux) et de mise en place d'une
gestion des biodéchets ;

®

Flux impacté

OMR des
communes

Potentiel de
réduction DMA
0,01 kg/hab./an
Faible a I'échelle de POA mais
important & I'échelle d'un
etablissement

T . I T N N TN T

15 15

=€ Financiers
» 200%€/an (fonction.)
)

> Matériel de tri (biodéchets,

etc.)

4

Acteurs a mobiliser

Acteurs du territoire

Services du Pays de I'Or
*« Environnement
» Communication

+ Tous les services et équipements des communes du
territoire du Pays de I'Or

+ L'ensemble des élu-es a I'environnement et/ou a la vie
associative des communes

11
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Action 2 - Charte d'éco-exemplarité des communes

9 Déroulé de I'action
2026 2027

Etablissement d'une
méthodologie commune
pour caractériser les
déchets des communes et
de leurs équipements

Préparation

Elaboration d'une formation
des élu-es(dont des
personnes référentes par
communes) au sein des
communes et des agents du
territoire (notam. en contact
avecle public)

=

Mise en ceuvre

rExempIes d'actions

« Réaménagerles zones de tri ;

+ Réaménager la cuisine pour
permettre le tri des biodéchets ;

+ Réorganiser les achats
(quantités, fournisseurs...)

« Installer des fontaines 3 eau;

+ Privilégier les achats durables
(réemployables, réparables,
congus pour durer) ;

+ Promouvoir la réparation des
matériels et équipements;

+ Remplacerles serviettes et
autres textiles par des
alternatives lavables ;

« Facilité 'accés aux équipements
de gestion des biodéchets mis
en place par I'Agglomération du
Pays de 'Or.

- S

Communication et accompaghement

Etant donné que cette action ne concerne pas
directementles usagers, I'enjeu de
communication est avanttout interne.

+ Prévoirdidentifier une ou plusieurs
personnes référentes au sein des communes
et/ ou des équipements.

+ Prévoirdes temps de communicationa
I'oral dans les mairies pour la présentation et
le rappel de la démarche.

+ |l peut aussi étre intéressant d’organiserun
moment convivial pour échangersur les
bonnes pratiques et d’'aborder a cette occasion
les autres actions sur lesquelles les
communes sont amenées a intervenir.

* Enfin, il estintéressant d’assurerune
communication externe sur I'action et ses
résultats, a la fois dans une optique de
transparence et pour montrer I'exemple.

2028

Diagnostic par service et équipementdes communes
de la production de déchets générés par an etpar

agents

2029 2030 2031

-~

L

Le +: Bien identifier:

+ Lesdifférents flux de déchets et la quantité associée

+ L'organisation actuelle de la gestion de déchets (tri, poubelles a
disposition, espace disponible...) et qui assure cette gestion
(employés, entreprise extérieure...)

L'organisation des achats et fournitures (stock, évaluation des
quantités a commander...)

+ Ledevenirdes déchets

+ Leurscolts monétaires et environnementaux de la gestion

actuelle des déchets.

Création d'un planning de mise en place d’actions de réduction
des déchets adapté a chaque service et équipementsur
plusieurs années

A

12

Premier bilan des actions mises en place :
+ Analyse des points forts et des faiblesses ;
+ Evolution des actions si nécessaire.

Bilans annuels

Communication et partage des actions menées entre
communes et au grand public

Bilan final :

+  Mesurede I'atteinte des objectifs finaux ;

*  Valorisation des résultats;

»  Renouvellementde l'action avec des
équipements et services volontaires.

Points d'attention

+ Sassurer que la mission donnée aux
personnesréférentes dansles communessoit
clairementdéfinie et autant que possible qu‘ils
aient du temps spécifique alloué pour la mener

+ |dentifier les effets d’essoufflementd’actions
précédentes mises en place pour voir
commentimpulser de nouvelles dynamiques,
grace a un suivi et un pilotage adapté

+ Bien sensibiliser aux enjeux de la prévention
des déchets pour intéresser les agents
techniques et développerle sentimentd’une
responsabilité communesur le sujet

* Prendreen compte la question des colts (avec
un focus sur les pratiques qui permettent de
réaliser des économiestout en réduisantles
déchets) mais aussi les problématiques
techniques, de logistique et de temps
disponible

+ Garder a l'esprit que toutes les communes ne
disposent pas des mémes moyens pour mener
des actions d’éco-exemplarité

J




paysdel

AGGLOMERATION
Axe 1 - Eco-exemplarité

Action n°3

Marchés publics responsables

,
Contexte @Objectifs
Engager les marchés publics dans une politique d’achats durables, - Généraliserle critére
C'est utiliser un puissant levier d'actions afin de repenser les besoins, environnemental dans
les pratiques d'achats et 'utilisation des produits. Du matériel les marchés publics
bureautique, aux éguipements en passant par les produits - Instaurer et pérenniser
ménagers, ou encore les travaux, repenser les achats et la fin de vie de bonnes pratiques
(dons, ventes plutot que jeter) permet d'évoluer vers des pratiques d’'achats
plus respectueuses de I'environnement et de participer au
développement économique local.
Cette action intervient en continuité de celle menée par le service
marché de I'Agglomération.
. S

Portée opérationnelle W) @

o Moyenne Public visé Flux impacté Potentiel de réduction DMA
Priorite: - @ @ .,O © , Ser\nce’sdg Det_:h_ets d_es Non évaluable - Potentiellement

- ) Elevée 'Agglomeération administrations faible
Difficulte: @ @ @ @ O (ex : papier, fournitures,

gobelets a café, bouteilles

deau ...)
9 Pour ce faire ...

Gilesannuelles | 2020 | 2027 | auza | 2009 | zua0 | zomn

Pourcentage de marchés (Nombre de marchés

notifiés co_mpqnan_t une qemarchg de réemploi ) 30% 45% 50% 20% 80%
(ou attention @ la fin de vie des objets) pour le

service déchets /nombre total de marchés)

Nombre d'appels d'offre avec un critére
environnemental de 15% minimum de la note - 10% 15% 20% 30% 40%
finale

Moyens prévisionnels

MM Humains ;\" Matériels € Financiers
> Service prévention: 0,10 ETP » Supports de > -
formation

”

Acteurs a mobiliser Acteurs du territoire

Services du Pays de - Transition Ecologique + Fournisseursde matériels et de consommables
I'Or + Servicelogistique -+ CCI, CMA et autres acteurs économiques locaux

» Marché Publique

13
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AGGLOMERATION

L'achat peut-il
étre remplacé
par un service ?
Ou un bien
différent ayant
moins d'impacts ?

Action n°3 - Marchés publics responsables

9 Déroulé de I'action
2026 2027

Seformeraux enjeux 73
des achats durables

Dresser un bilan des

Préparation
marchés publics passés

2028

2029 2030 2031

[Possibilités de se former:

+ Inventaire des achats et prestation de
services + analyse (nécessité, durabilité,
provenance, composition) ;

= Recensement des produits/objets qui
vont étre remplacés.

L (Seban et associés, SKOV, etc.)

~N

« Explorer les ressources en ligne (cf. Rubrique
« Ressources » ci-dessous)

+ Suivre des formations en présentiel ou en ligne (AFNOR,
Mooc ; etc.)

+ Rejoindre des réseaux professionnels et accéder a leurs
ressources et formations (AMORCE, IdealCo, etc.)

+ Suivre les décryptages de cabinet d'avocats spécialisés

S

Mise en ceuvre

Mettre en place une procédur:p de
suivi de la passation des marchés
(recensement des besoins, écriture
du cahier des charges, critéres de
notation, Eanalyse des offres, G:tc.)

Recenser les besoins existants
en matiére de marchés publics

Bilan et essaimage|

dans les marchés publics ;
+ Critéres de notation environnemental
avec un % minimal;

fin de vie des objets dans les batiments
ou les fournitures.

= Intégration de clauses environnementales

+ Démarche de réemploi ou attention a la

S'interroger pour
mieux décider

Sepaneatia?
Les quantités (é\ . conditions

“elles bien en_\nronnementalgs et
sont-e sociale de production?
évaluées?

Le juste
nécessaire

Ou est fabriquéle
produit?

Le besoin —
fournisseurs

La nature de

I'approvision-

nement

Quelles sont les matiéres
utilisées ? Quelle est la durabilité
du produit? Peut-il étre répareé
ou recyclé? Est-il labellisé ?

14

r’—Idem:iﬁerles besoins et pistes d'amélioration :

/-9 + Inventaire des achats pouvant étreissus de la

seconde-main ;

+ Inventaire des produits pouvant &tre loués plutét
quachetés ;

+ Inventaire des fournisseurs ayant des pratiques
durables ;

+ Inventaire des achats nécessaires pouvant étre
mutualisés (ex. broyeurs de végétaux).

Retour d'expérience:

Le département d'llle et Vilaine dans le cadre de son SPASER, s'est
fixé comme objectif dinstaurer un critére environnemental de
15% minimum de la note finale de ses marchés et d'intégrer des
démarches de réemploi dans 100% de ses marchés de travaux de
réhabilitation a horizon 2028.

9 Les ressources

Adhérer au RESOCC - Le réseau des Achats
Responsables en Occitanie

> Le portail des achats durables
> Rubrigue « Acheter durable » a destination

des acheteurs publics de FADEME
Etudier les labels environnementaux existants ;

Présentation produits biosourcés durables
pour les acheteurs publics et privés

¥ Guide de la région AuRA (2024) de Commande

publique durable

Perspectives d'évolution

Créer un groupe de travail spécifique afin
d'assurer la pérennité des actions mises en
place et la collecte des retours d’expérience.
Cela permettra également le bon suividu
service de mutualisation.
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AGGLOMERATION

Axe 1 - Eco-exemplarité

Action n°4

Accompagnement des organisations d'événements dans la
prévention des déchets

@ Objectifs recherchés

Contexte

Cette action se focalise sur les déchets générés lors de
manifestations organisées sur le territoire par du Pays de I'Or. Il
s'agit notamment d'accompagner les organisations dans la
prévention des déchets sur les événements et de leur permettre
de s'inscrire dans une démarche d’éco-événement.

Pour cela, I'action prévoit a la fois I'élaboration d'une charte éco-
exemplaire, l'outillage des organisations de manifestation pour
la sensibilisation & la réduction des déchets ainsi que la
valorisation des manifestations exemplaires.

Le territoire du Pays de I'Or compte plusieurs événements sur
son territoire, dont les Printaniéres et Automnales, rassemblant
plusieurs milliers de personnes, déja engagés dans une
démarche éco-exemplaire.

9 Pour ce faire ...

Clbles annuelles wnmui (L 2028 | 2027 2028 L2029 | 2030 201

Nombre d'événements signataires de la charte

Nombre de fois ou le kit événement est emprunté 8 16

Moyens prévisionnels

M Humains
> Service prévention: 0,12 ETP

‘:\" Matériels

Réduire les déchets produits
par les manifestations du
territoire.

Promouvoir les
manifestations produisant
moins de déchets.
Sensibiliser les usagers a
I'extérieur de leur foyer.
Changer durablement les
pratiques événementielles
en matiére de réduction des
déchets

24

» Kit événementiel Zéro

Déchet - financé par Pic et

Etang

\
[ . . . A T o
Portée opérationnelle W m

o Moyenne Public visé Flux impacté Potentiel de réduction
Priorite: @ @ @O0 Les organisations  Déchets des événements DMA

el Moyenne d'événements et (ex : gobelets a café, bouteilles 0,02 kg/hab.
Difficulté : i d'equ, nappes en papier, goodies...)
L 0800 le grand public pre P 20 % des OMR par

événement

32 40 40

’€ Financiers
» 500 €/an (fonction.)

p
Acteurs a mobiliser

Acteurs du territoire

Services du Pays de I'Or + Syndicat Mixte Entre Pic et Etang
* Environnement -« Communes, dont les 3 Offices du Tourisme
« Communication o

ou manifestions

Associations organisant des évenements culturels, sportifs

+ Structures du réemploi pour fourniture de matériel de
seconde main et/ou récupération de matériel pour un

événement

15
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AGGLOMERATION

Action n°4 - Accompagnement des organisateurs d'évenements dans
la prévention des déchets

9 Déroulé de I'action
2026 2027 2028 2029 2030 2031

Recensement des évenements du territoire et recherche de bonnes pratiques pour
réduire les déchets d'une manifestation et des indicateurs de prévention des déchets.

Préparation Organisation d'un groupe de travail avec des organisations de
E manifestation et des associations de réduction des déchets pour
établir la charte des événements éco-responsables

comprenant une partie « plaré d'actions », avec de%
propositions détaillées d'actions a réaliser

Rencontre d'échange des bonnes pratiques entre organisateurs
d'événements au bout de 3 ans

. Elaboratil:fm d'un questiunnail:p d'auto-diagnostic :

Mise en ceuvre

Elaboration d'un guide bonnes pratiques ou
webinaire de retour d’expérience sur le territoire

Rencontre en fin d'accompagnement pour recueillir les remarques
post-événement

Récupération et partage des
retours d'expérience des
Modalité : événements accompagnes
Retour a faire au travers d'un sur les 6 ans

temps d'échange ou bien via

la rédaction d'une fiche

pratique

Bilan et
essaimage

9 Les ressources

. . Communication et accompagnement
» Le guide « Mon Evénement Zero Waste » de pag

Zero Waste; Modalités :

4 ';a page « Evenementiel responsable » de + Faire connaitre le dispositif d'accompagnement
IADEM'E pour progresser dans la démarche pour les événements (page web dédice,
d amehorauon des p,erformances formulaire, etc.) et développer des documents
environnementales et sociales des

ressources (charte, outils d’accompagnement,
guide de bonnes pratiques, etc.)

« Annuaire des prestataires événementiels
engagésdans une démarche zéro déchet

manifestations;

» Loutil ADERE de 'ADEME, permettant de réaliser
un autodiagnostic  environnemental d'un
événement selon divers axes (alimentation,

communication, solidarité, transports ...). + Relai des dates d'évenements et des actions
mises en place (site internet et réseaux sociaux)
Exem ples d’actions de + Valorisation des résultats obtenus et partage de
I'auto-di ti térmoignages via les réseaux sociaux
uto- |agnos IC « Promouvoir les solutions mises en ceuvre et des
» Mettre en place des fontaines a eau ; quantités de déchets évitées.
» Utiliser de la vaisselle réutilisable ; + Accompagnerles organisateursdansla
» Opter pour le vrac et les grands sensibilisation de leurs équipes a cette démarche
conditionnements ; de réduction et de tri des déchets et dansla
» Recourir au réemploi pour la décoration ; communication de leurs démarchesdurant

» Limiter les goodies et objets gratuits ; Févenement.

» Négocier avec ses fournisseurs...

16
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AGGLOMERATION
Axe 2 - Sensibilisation des publics

Action n°5

Communication (innovante, numeérique et cartographie du zéro

déchet)
Contexte @ N
La sensibilisation assurée par les collectivités joue un Objectifs
réle important dans la prévention des déchets. Celle-ci - Proposer une
doit étre assez large pour prendre en compte le fait communication adaptée
que tout le monde n'est pas sensible de la méme innovante autour de la
maniere a tel ou tel support. prévention des déchets
Cette action vise a mettre a disposition des usagers des « Développer une
outils de communication innovants pour les cartographie et diffusion des
accompagner dans la gestion quotidienne de leurs initiativesen faveur du zéro
déchets et les sensibiliser aux consignes de tri déchet
(plaquettes, autocollants) et aux pratiques liées au zéro \ 4
déchet.
Portée opérationnelle
o Elevée @ @ ’
Priorit¢: @ @@ ® O Public visé Flux impacté réPdo:::e:ilglﬁlndnﬁA
e Moyenne Ménages DMA
Difficulté: ® ®® OO Non évaluable -

Potentiellement faible

9 Pour ce faire ...

mmmmm

Nombre de campagnes sur la prévention (dont
vidéos, cartographies) *

*Hors communications spécifiques prévues par les indicateurs de certaines actions du PLPDMA (actions n°7 réemploi des emballages en
verre, n°8 consommation d'eau du robinet et n°16 promouvoir la réparation)

Moyens prévisionnels

m Humains :\” Matériels € Financiers

> Service prévention: 0,15 ETP > Vidéos, guides, » 73K€pour6ans

» Service communication : 0,25 ETP flyers, affichages, ¥ 12k€/an
bulletin » (2 vidéos, défi famille ZD,
communautaire, stickage, etc.)

site internet, etc.

Acteurs a mobiliser

Services du Pays de I'Or
+ Communication

17
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AGGLOMERATION

Action n°5 -Communication (innovante, numérique et cartographie
du zéro déchet)

9 Déroulé de I'action
2026 2027 2028 2029 2030 2031

Comprendre le niveau de Identifier un prestataire
sensibilité et de

connaissance des
habitant-es sur la gestion
des déchets pour les aider a
Préparation adopter de nouvelles
pratiques vertueuses

Identifier et recenser les cartographies

existantes autour du zéro déchet Définir de maniére plus précise ce qui
« Identifier les acteurs du territoire est entendu en tant que « campagne de
» Identifier les thématiques /9 communication »

Produire les supports de communication (adhésifs,

affiches, flyers, vidéos, etc.) en :

» Privilégiant une communication simple et imagée.

+ Adaptant les communications en fonction des
Déploiement dispositifs de collecte etde tri proposés sur le territoire

Tester les supports auprés des habitant-es
ou d'entités qui les connaissent bien

Identifier les lieux les plus pertinents pour diffuser les supports
Diffuser les supports auprés des relais locaux (affichages,
distributions)

Bilan Campagnes de caractérisation pour mesurer limpact de la
communication (quantité/qualité des déchets avant/aprés)

9 Retour d’expériences 0 Point dattention

« |l est recommandé de se questionner sur
le développement de l'usage du
numeérique et de ses impacts. Les outils
numériques développés, tels que la mise
a disposition de formations en ligne, la
création d'applications de géolocalisation
des pointsde collecte des déchets, les
supports vidéo, etc. doivent avoir étre
pensé dans une approche de sobriété,

> Le SITOM Sud Rhéne reconnu pour sa « communication
active » ;

> Le SMICTOM d'Alsace Centrale a travaillé autant sur les
modes de communication que sur les messages dans le
cadre de son programme « Territoire Zéro Déchet, Zéro
Gaspillage » (TZDZG) ;

> Le SIETREM de Seine et Marne met a disposition des
usagers de nombreux outils de communication pour les
accompagner dans la gestion quotidienne de leurs

déchets et les sensibiliser aux consignes de tri éthique et responsable numérique.
(plaquettes, autocollants). Pouren savoir plus

> Le SMICVAL qui a développé une communication Pour plus d'informations, consulter le site
compléte et rédigé des guides pratiques thématiques : ADEME : Communication Responsable
guides pratigues. \_

Guides thématiques
du SMICVAL

00
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AGGLOMERATION

Axe 2 - Sensibilisation des publics

Action n°6

Communauté ambassadrice

Contexte

La sensibilisation est fondamentale pour la prévention
des déchets : elle apporte des connaissances et incite a
I'action. Afin de toucher un public toujours plus large et
plus divers sur la thématique de la prévention,
I'’Agglomération du Pays de I'Or souhaite développer un
réseau de citoyen-nes qui pourraient étre les relais de
I'information et des actions mises en ceuvre par la
collectivité, afin d'investir des champs différents de la
communication institutionnelle.

~

Portée opérationnelle @
) Elevée
Priorit¢: @ @@ @O Public visé
Moyenne Ménages
Difficulté: ® ® ® O O

9 Pour ce faire ...

@Objectifs N\

« Créer des relais de lI'information
de I'Agglomération sur le
territoire

< Investir d'autres moyens de
communication

« Sensibiliser et inciter a la
réduction des déchets

- /
®

Flux impacté Potentiel de
DMA réduction DMA

0,15 kg/hab./an

mmmmm

Nombre de membres dans la communauté

Nombre d'événements organisés avec la communauté 2

Moyens prévisionnels

M Humains ‘:\" Matériels € Financiers

> Service prévention: 0,10 ETP > Salle pour > Rencontres annuelles, visites de
accueillir les sites, collations, etc. : 200
rencontres de la €/session
communauté » Total : 400€/an

p
Acteurs a mobiliser .
Acteurs du territoire

Services du Pays de I'Or - Communes

+ Communication - Services des communes Vie associative, petite enfance,

CCAS, scolaire

- Comités de quartiers, associations (sportives, culturelles,
environnementales, etc.)

19
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AGGLOMERATION

Action n°6 - Communauté ambassadrice

9 Déroulé de l'action
2026 2027 2028 2029 2030 2031

Identifier toutes les personnes

mobilisées pendant des actions
m précédemment menées par

I'Agglomération

Recommandation:
Adapter la communication en fonction
du public visé:

Identifier les indicateurs qui permettront Référent-es de site de compostage

Preparatlon d ey.:;\luerla cqmrfufnaute' selon sa pertinence, Grand Public
efficience, efficacité, cohérence, impact > ,
Foyers Zéro Déchet
. . . Elu-es
Concevoir les méthodes adaptées pour proposer -
4 o Associations
de devenirmembre de la communauté Etc
Contacter la
communauté Coupler certaines rencontres a des visites de
pour la mobiliser 7/ > sites, des journées thématiques, etc.

e Organiser deux rencontres annuelles avecl'ensemble de la communauté
Mobilisation

Organiser des temps d'échanges

g thématiques en fonction des projets de
I'Agglomération ou des problématiques

rencontrées

« Mettre en place des outils pour que des

informations puissent circuler entre

membre de la communauté.

puisse s'investir de la démarche de réduction

Responsabiliser la communauté pour qu'elle 5
des déchets.

Proposition:
Il peut étre intéressant de proposer aux bénévoles d'étre
« référents » sur une thématique précise, ou de former des
Bilan groupes de bénévoles en fonction des thématiques qui les mobilise
le plus. Les mandats de référents thématiques pourraient tourner.

(2] Réaliser un questionnaire a
destination des membres
9 Retour d’Expérience Point d'attention
- L'engagement de la communauté est
> La«carte des ambassadeurs du zéro déchet » & réalisé sur un temps bénévole et a titre
Roubaix gratuit.

» LeréseauVrac etla Région Occitanie ont
organisé des journées de visites de plusieurs
sites pour connaitrela filiere du vrac sur un
territoire. Ce qui permet aux participant-esd’en
apprendre plus et d'animerune communauté
autour du vrac.

Communication Ville de Roubaix « Carte des ambassadeurs »

» Laville de Roubaix a développé une carte réservée -
aux familles zéro déchet de Roubaix (et aux plus B Leaming Expedition  ECITFIFYY
engageés), se présentantcommeune carte de : Montpetier © 901
fidélité. Afin de consommer dansles commerces : :
labellisés Zéro Déchet de la Ville et bénéficiez de
récompenses. La Carte d’Ambassadeur estun
moyen de récompenser les familles zéro déchet
pour leurs bonnes actions. Elle permetégalement
d’apporter un soutien au commercelocal.

Journée thématique du Réseau Vrac et
de la Région Occitanie
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AGGLOMERATION

Axe 3 - Consommation responsable

Action n°7

Favoriser le reemploi des emballages en verre

Contexte @ Objectifs recherchés

La loi AGEC fixe un objectif de 10 % des emballages Lo .
réemployés ou réutilisés mis sur le marché en 2027. La * Reduire Igs emballages a
France prévoit d'atteindre I'équivalent de 5 % du tonnage usage Uunique .

des déchets ménagers en matiere de réemploi et * Faire evolugrles hqb|tudes de
réutilisation en 2030. Enfin, en juin 2023, le gouvernement a consommation moins
annoncé le retour de la consigne pour les emballages en generatrices de dechets
verre en 2025. Sur le territoire du Pays de I'Or, il existe une : V|5|b|||serl_es acteurs locaux
installation industrielle de lavage des bouteilles en verre de la consigne du verre
pour la boisson (Oc'Cansigne).

L »
Portée opérationnelle @ @
o ) Moyenne Public visé Flux impacté Potentiel de réduction
riorite : .
©006CO0 Ménages, commerces, Emballagesen DMA
o , Moyenne entreprises pouvantmettre Verre 0,01 kg./hab./an
Difficulté: ® ® ® O O en place la consignedu verre

9 Pour ce faire ...

mmmmm

Nombre de points de collecte présents pour le stockage
tampons des bouteilles vides

Nombre de communications (site internet, réseaux
socigux, stands, stickers sur les PAV)

Moyens prévisionnels

M Humains :\" Matériels € Financiers
» Service prévention: 0,09 ETP > Moyensde » 250€/an(com.)
Service communication: 0,03 ETP communications

(affichage, site, flyers, etc.)

'd N
Acteurs a mobiliser

Services du Pays de  Acteurs du territoire

I'Or - Syndicat Pic et Etang
« Développement » Oc'Consigne

économique + Entreprises pouvant mettre (moyennes surfaces de la distribution
« Communication alimentaire, ...) ou ayant déja mis en place la consigne du verre

sur le territoire

+ Chambres consulaires (CMA, CCl) et éco-organismes gérant les
emballages ménagers et professionnels (CITEO, Adelphe, Léko)

- Associations actives en matiére de réduction des déchets pouvant
servir de relais pour la promotion de la consigne du verre

21



paysdelor

AGGLOMERATION

Action n°7 - Favoriser le réemploi des emballages en verre

9 Déroulé de I'action
2026 2027

Concevoir une campagne de

2028

communication pour promouvoir le
réemploi des emballages en verre (en

partenariat avec Oc'Consigne et le Syndicat

Pic et Etang)
Préparation

3

Réaliser une enquéte aupres de la
population pour sonder les besoins
et les contraintes & adopter la

2029
R

2030 2031

Discussion sur le réle potentiel du Pays de 'Or dans le
développement de la consigne du verre (soutien a la
visibilité de l'offre de consigne, accompagnementau
développement des structures porteuses, ...)

consigne du verre pour réemploi

Tester I'apposition de logos autocollants sur les
points d'apport volontaire indiquant I'existence

d'Oc Consigne

Mise en ceuvre

Généraliser I'apposition de logos autocollants sur les points d'apport
volontaire indiquant I'existence d’'Oc Consigne

S

Ces rencontres peuvent prendre la
forme d'un groupe de travail qui
pourra intégrer la dimension
développement du vrac (moyennes
surfaces de la distribution
alimentaire, ...)

9 Les retours d’'expérience

» Prés de Nantes, Bout’ a bout' relance la pratique de
la consigne des contenants en verre auprés des
producteurs, des distributeurs et des
consommateurs. Elle a été soutenue dés la création
par ValorAisne. Elle développe un réseau de points
de collecte, informe les consommateurs pour les
inciter a rapporter leurs contenants, collecte et,
enfin, lave les pots et bouteilles dans la plus grande
usine de lavage en France, a Carquefou.

Le Réseau Vrac a
développé un guide a
destination des
collectivités pour
accompagner le réemploi
du verre et du vrac sur
les territoires.

Comment réduire
les emballages jetables

" sur votre lemitoire ?

GUIDE D'ACTION
pour les collectivités

Réseau Vrac
& Réemploi

Guide d'action du Réseau
Vrac pour les collectivités

Organiser des rencontres thématiques sur le
développementdu réemploi du verre avecles acteurs
la filiere, le grand public, etc. a l'occasion de la SERD.

/s

Fenseppeeees
(1]

Suivre 'émergence d'aides au développement de la
consigne du verre chez certains éco-organismes

A partir de mi-2025, le réemploi d'emballages en verre sera
expérimenté dans 4 régions regroupant 16 millions de
Francais.30 millions d'emballages réemployables seront
progressivement disponibles. Les moyens de récupération
seront installés en magasins dés avril 2025 et les déploiements
de la consigne débuteront en mai 2025. |l s'agit du premier
volet concret de la démarche ReUse lancé par I'éco-organisme
Citeo au printemps 2023 en réponse aux objectifs de réemploi
inscrits dans le cahier des charges de la filiere de

wsponsabilité élargie des producteurs d'emballages ménagers.
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Communication et accompagnement
Message :

» Rappelerles consignesde tri du verre et mettre en
avant que le verre est une ressource qui peut étre
réutilisée,

+ Accompagner et visibiliser les projets réemploi du
verre (producteurs, commercants, etc.).

Cibles : Tout public

Modalités :

+ Site internet, flyer, bulletin communautaire,
panneaux d'affichage, réseaux sociaux, etc.

+ Cartographie des points de collecte du verre
consigné
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AGGLOMERATION

Axe 3 - Consommation responsable

Action n°8

Promouvoir la consommation d'eau du robinet

<
Contexte @ Objectifs

En France, nous consommons 9,3 milliards de litres d'eau en bouteille » Réduire les bouteilles
chaque année. 25 millions de bouteilles en plastique sont jetées d’'eau a usage unique
chaque jour en France. Seulement 1 bouteille en plastique sur 2 est + Faire évoluer les
mise au tri et donc recyclée. habitudes de

Depuis 2022, les établissements ayant une capacité d'accueil de plus consommation

de 300 personnes recevant du public ont I'obligation de mettre & + Rendre l'eau du
disposition au moins une fontaine & eau dés lors qu'ils sont raccordés robinet désirable

a I'eau du réseau potable.

Consommer l'eau du robinet permet d'éviter les déchets plastique, ne

nécessite pas de transport de marchandises sur de longues distances

et demeure la boisson la plus accessible, d'un point de vue du co(t
pour les ménages.

(Portée opérationnelle | @ @

o Faible Public visé Flux impacté Potentiel de
Priorité: @ @®O OO Ménages, commerces, Bouteilles d'eau réduction DMA
Moyenne entreprises
Difficulté - °0 . 00O Non évaluable -

Potentiellement faible

9 Pour ce faire ...

mmmmm

Nombre de nouveaux points de remplissage de gourdes
installés sur le territoire

Nombre de communication (cartographie des points de

. : . : . - 1 0 1 0 1
remplissage, internet, réseaux sociaux, stands, stickers)
Nombre d'actions de promotion de cette démarche
P I . \ 3 3 5 5 5 5
(réunions aupres d'autres services, d'acteurs, etc.)
Moyens prévisionnels
» L.
AR . Matériels . .
M Humains 5\ € Financiers

*» Moyens de communications
(affichage, site, flyers, etc.)
» Application point de remplissage

> Service prévention: 0,10 ETP » 250€/an (com.)

» Service communication: 0,01 ETP

4 ™
Acteurs a mobiliser Acteurs du territoire

Services du Pays de + QOrganisations pouvant mettre ou ayantdéja mis en place de

I'Or fontaines a eau sur le territoire

- Développement + Chambres conlsulaires (CMA, CCI} et éco-organismesgérantlles
économique emballages ménagers et professionnels (CITEO, Adelphe, Léko)

- Communication » Restaurateurs et commercants

« Eauet assainissement + Syndicat Mixte Entre Pic et Etang

+  Communes, dont les 3 Offices du Tourisme
= Associations organisantdes événements ou manifestions
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Action n°8 - Promouvoir la consommation d'eau du robinet

9 Déroulé de I'action
2026 2027 2028 2029 2030 2031

Recenser 'ensemble des points d'eau
existants sur le territoire et les
établissements recevant du public
soumis a l'obligation réglementaire

Préparation _
Trouver un partenaire pour effectuer une

cartographie des points de remplissage et
fontaines a eau déja existantes

Organiser des réunions transversales avec
I'ensemble des services concernés

3

Organiser une campagne de sensibilisation
sur les avantages de I'eau du robinet a
destination des habitant-es et acteurs du
territoire (association, commercants etc.)
prenant la forme de communications et
événements récurrents

«  Organiser des ateliers de dégustation d'eau
«  Produire des outils de communication (cf
encadré ci-dessous)

Mise en ceuvre . . .
Effectuer un rappel a la loi auprés des

Sensibiliser les associations organisant des établissements recevant du public soumis 2
événementsou manifestations a ['utilisation Fobligation réglementaire

de lI'eau du robinet :

Il peut s'agir par exemple pour elles de

= Promouvoir l'utilisation d'éco-cups;

+  Promouvoir I'utilisation de carafes;

+ Mobiliser des fontaines a eau « mobiles »

Sensibiliser les commergants et restaurateurs
a la possibilité de devenir « point de
remplissage » : distribution d'un sticker dédié,
élaboration d'un répertoire les identifiants

E Cf. Action n°4 Accompagner les
Bilan [ pes de remplissage

Travailler avec les offices de tourisme pour la promotion de ces points
organisations d'événements

Communication

Thématique : Rappelerque I'eau potable produite sur le territoire a trois avantages : son colt, sa qualité et sa
contribution a la préservation de I'environnementa travers la réduction des déchets.

Modalités : Indiquer sur une application la cartographie des fontaines a eau disponibles

Point d'attention

Cette action doit se réaliseren paralléle de I'action n®1 surl'éco-exemplarité de la collectivité: promotion de I'utilisation
d'objets lavables plutét que jetables, achat de produits rechargeables et éco-labellisés, promotion de 'eau du robinet avec
utilisation de pichets eninterneetd'éco-cup lors d'événements.

Q
’ At [
9 Les retours d experlence . O-U Logo Fau de
% En 2022, Vienne Condrieu Agglomération a lancé un de Paris roris
Un nom appel aux habitant-es du territoire pour trouver un » La régie Eau de Paris a lancé en 2021 une
» POUT nom a l'eau potable du territoire. Ces derniers ont action pour promouvoir I'eau de la ville

20U potable
re

été invités a voter pour le nom qu'ils préféraient. La dans les commerces locaux. Les
I, campagne de promotion continue avec la création volontaires recoivent un autocollant a
Ay dun logo et le projet de doter les bars et restaurants apposer sur leur vitrine pour signifier qu’ il

\\J/ de bouteilles marquées au nouveau nom de l'eau du est possible de remplir gratuitement sa

Logo Vienne territoire : Aqua Vienna et I'organisation de multiples gourde d'eau dans leur établissement .
ondrieuAgglo. animations dédiées a la prévention des déchets. Pour en savoir plus

du ter
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AGGLOMERATION
Axe 3 - Consommation responsable

Action n°9

Promouvoir les textiles sanitaires lavables

“
Contexte @ Objectifs

Les textiles sanitaires sont composés de papiers souillés

et fractions hygiéniques. Les papiers souillés peuvent, * Favoriserl’accés a des produits

pour partie, étre orientés en compostage. La fraction d’hygiéne et de protections lavables en
hygiénigue peut étre réduite grace a I'utilisation de accompagnantles particuliers

produits réutilisables / lavables. (animations et aide a I'achat)

Un enfant utilise environ 5 000 couches jetables jusqu’a * Encourager lerecoursau réutilisable

sa propreté et peut représenterjusqu’a 2 tonnes de en levantles appréhensions

déchets. Une femme peut utiliser jusqu’a 15 000 * Diminuer la quantité de textiles
protections périodigues dans sa vie, soit environ 150 kg sanitaires dansles OMR

de déchets.

L'agglomération souhaite subventionner 'achat de \ /

textiles sanitaire (couches et serviettes).

(Portée opérationnelle | @ @

rYYe Publicvise i - Potentiel de
Priorit¢: @ ®® OO0 Flux impacté

; Jeunes parents, structures Te?;tl'l_es réduction DMA
oyenne d'accueil de la petite sanitaires
Difficulté: @ @ . 00 | enfance, maternitg EHPAD, 1,99 kg./hab./an

femmes

9 Pour ce faire ...

mmmmm

Nombre de subventions attribuées pour I'acquisition
de couches lavables

Nombre de subventions attribuées pour I'acquisition

de protections hygiéniques lavables i 110 110 110 110 110
Moyens prévisionnels

M Humains 5\" Matériels ’€ Financiers

> Service prévention: 0,07 ETP > Moyens de » 9500 €/ an (subventions de

communication couches et protections
> Kit de démonstration hygieniques lavables)
' bil
Acteurs a mobiliser -
Acteurs du territoire
Services du Pays de + Etablissements scolaires
I'Or - Professionnels de la petite enfance et de soins : creches,

maternités

- Associations actives en matiére de réduction des déchets pouvant
servir de relais pour la promotion des textiles sanitaires lavables

= Communication
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Action n°9 - Promouvoir les textiles sanitaires lavables

9 Déroulé de I'action
2026 2027

Identifier les solutions et
acteurs existants pour
'hygiéne durable

Identifier les établissements

Préparation intéressés

Conception d'une campagne

de communication pour
diffuser le dispositif grand
public

Communication:

* Rendre attractif en
permettantdaller
au-deld des
préjugés sur
I'hygiéne lavable.

*  Promouvoir I'achat
neuf ou
d'occasion.

Mise en ceuvre

Perspectives d’évolution

2028 2029 2030 2031

Dispositif :

»  Subventions achats de couches lavables : 60
% du prix d'achat plafonné & 100 € par foyer.

+ Subventions achats de protections
hygiéniques lavables : 60 % du prix d’achat
dans la limite de 50€ par femmes.

asavoir:

=
ey

/—)

Servica-Public.fr

Micie de Fadministration bancane

Les protections hygiéniques réutilisables
remboursées pour les moins de 26 ans

Sensibiliser les structures
professionnelles (créches,
maternités, ...) au dispositif

Mettre en place des ateliers de sensibilisation aux
couches lavables et autres textiles sanitaires
(lingettes, serviettes hygiéniques, coussinets
d'allaitements...) pour augmenter le nombre

d'utilisateurs etaider les parents et professionnels a
les utiliser

Mettre en place un reseau'de référents sur
Iesquels:s appuyer pour prumouvolr I'utilisation
des couches lavables (réseaux de créches,

~maternités et professionnels)

\ 3 [En fonction du retour, envisager de conditionner ]

I'aide financiére a la participation a une formation

» Sessions de formation a I'utilisation des produits hygiéniques lavables, voire a leur fabrication

? Animation aupres des parents dans les écoles, maternités etc.
¥ Rencontre des professionnels concernés
» Relais des guides et documentation existante

9 Les retours d'expérience

» La Communauté de Communes de Belle-lle-En-

» L'Eurométropole de

Strasbourg

Mer a organisé une distribution gratuite de kits
de textiles sanitaires pendant la Semaine
Européenne de Réduction des Déchets, ces kits
étant composés de mouchoirs et serviettes en
papier, essuie-tout, cotons, lingettes, tampons
et serviettes. La Communauté a réalisé ces Kits
avec la collaboration d'une ressourcerie locale,
de Retritex (collecte et tri de TLC), et de
I'entreprise locale Cocoon Isle..

Kit zéro textile sanitaire

?

Infographie CC Belle-
Ile en Mer
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propose une subvention de 60 € par
enfant pour l'achat ou la location de
couches lavables. Plus globalement, il
s'agit de promouvoir ['utilisation de

textiles sanitaires lavables  en
remplacement des lingettes,
mouchoirs, serviettes ou des

protections hygiéniques jetables.
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Axe 3 - Consommation responsable

Action n°10

Défi famille Zéro Déchet

Contexte

La Loi AGEC prévoit la réduction de
15 % des DMA en 2030 par rapport a
2010. L'organisation de défis permet
aux familles du territoire de
découvrir dans une démarche
collective, des solutions de réduction
des déchets sur I'ensemble des DMA
et contribue donc globalement au
développement de nouvelles
pratiques de consommation.

L'Agglomération a lancé une
premiére édition en 2023 et souhaite
réitérer la dynamique tous les deux
ans.

Portée opérationnelle
Moyenne

Priorité¢: @ @®@® OO
Moyenne

Difficulté: @ @ @ O O

9 Pour ce faire ...

©

Objectifs recherchés

Sensibiliser aux gestes de réduction des déchets au sein des
ménages

Identifier des foyers exemplaires, témoignantde la faisabilité
du zéro déchet et qui pourront étre porte-parolesde la
démarche

Créer des synergiesau sein de la population en faveur de la
démarche

Mieux connaitre les enjeux sur le territoire du zéro déchet
(difficultés remontées par les participants, acteurs actifs, etc.)
pour mieux orienter les mesures de POA en faveur de
réduction des déchets sur le territoire

Aider les acteurs locaux favorisantla consommation
responsable a se développeren les visibilisant au cours du

défi
\.
it ®
Publicvisé Flux impacté Potentiel de
Ménages DMA réduction DMA

0,21 kg./hab./an

Clbles sunuelles oo 2026 12027 2028 202 2030 203

Nombre de foyers participants

Nombre de personnes engagées dans une démarche

de parrainage des éditions suivantes

Nombre de défis proposés

Pourcentage de réduction des déchets par pers.

Moyens prévisionnels

m Humains

> Service prévention: 0,30
ETP/année de défi

10 % - 15 % - 25% -

30% - 30% - 30% -

5\" Matériels

> Matériel pédagogique pour anim.
» Kitzéro déchet

> Matériel de pesées, etc.

’€ Financiers

» 22500%/ défi (3
défis/6ans)

-

Acteurs a mobiliser

Services du Pays
de l'Or
< Communication

« Action sociale et
jeunesse *

« Transition Eco. .

Acteurs du territoire

Associations de protection de I'environnement actives sur le territoire,
associations de |'ESS, associations de guartier, etc.

- Entreprises du territoire qui promeuvent une conso responsable

« Couturier-es (pour les sacs de vrac), réparateurs

Syndicat Mixte Entre Pic et Etang (visite de sites)

Communes et lieux culturels et de rencontre (MJC, cafés engageés...)
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